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Erfolg durch gezielte Kommunikation

MIT CROSSMEDIALEN PR- UND MARKETING-KAMPAGNEN ZU MEHR BEKANNTHEIT,
MEHR AUFMERKSAMKEIT UND MEHR UMSATZ

www.goers-communications.de

Pressemitteilungen, redaktionelle Beitrage
und Anzeigen in Zeitungen und Fachzeit-
schriften, Werbebanner, Google Adwords,
Facebook Ads, Suchmaschinenmarketing und
-optimierung, Social Media, Direktmarketing,
Mobile Marketing etc. pp. - das Arsenal der
KommunikationsmalRnahmen ist so umfang-
reich wie unibersichtlich. Die Problemstel-
lung ist aber immer die gleiche: Wo und wie
erreiche ich Interessenten und Kunden und
wie kdnnen dabei das vorhandene Budget
und die Ressourcen mdglichst wirksam ein-
gesetzt werden? Deshalb sieht der Beratungs-
und Umsetzungsansatz der Agentur Gors
Communications vor, gemeinsam mit dem
Kunden die individuell passende Kombination
relevanter Medien und Mittel herauszuarbei-
ten, die gewahrleistet, dass sowohl die rich-
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tigen KommunikationsmafBnahmen und -ka-
nale eingesetzt werden (Effektivitat), als auch
im Rahmen der eigenen Ressourcen optimal
kommuniziert und geworben wird (Effizienz).
Das Potenzial, das sich mit crossmedialen PR-
und Marketing-Kampagnen und integrierter
Kommunikation bietet, nutzen bislang noch
zu wenige Immobilienunternehmen.

STRATEGIE, MARKETING-MIX UND KAMPAG-
NEN ENTWICKELN UND UMSETZEN (LASSEN)
Bei der Strategiefindung und Implementie-
rung werden zunachst die Interessen, Bedirf-
nisse und die genutzten Medien- und Kom-
munikationskanale der potenziellen Kunden
(Mieter, Kaufer, Verkaufer, Investoren) ermittelt
und berlcksichtigt. Dann erfolgt die Beschrei-
bung und Zuordnung der Kommunikations-
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prozesse im Unternehmen. Wichtig ist die
dabei die richtige Grundeinstellung. Denn PR
und Marketing sind zentrale Unternehmens-
inhalte und -funktionen, keine Abteilungen
oder Kostenstellen! Kommunikation und
Marketing sind etwas, was Unternehmen und
Unternehmer 24 Stunden am Tag und an 365
Tagen im Jahr tun sollten. Jedes Telefonat,
jede E-Mail, jeder Brief, jede Rechnung, jeder
Homepage- und Blogbeitrag, jede Interaktion
in den Sozialen Medien und jeder Kunden-
kontakt. Presse- und Informationsportale,
Branchenblicher und Webverzeichnisse
sollten von jedem Immobilienunternehmen
genutzt werden, denn Suchmaschinenmar-
keting und PR werden noch zu selten sinnvoll
orchestriert. Wer moglichst viel Prasenz im
Internet und ein weites Netz von Costumer
Touch Points online und im mobilen Internet
schafft, ist dem Wettbewerb bereits mehrere
Schritte voraus. Bei erfolgreicher PR, Marke-
ting und Kommunikation geht es nicht um
einzelne Aktionen, sondern um die effektive

FUR GUT BEFUNDEN:
Alfa Laval, weltweit in mehr als 100 Landern vertreten, ist einer der fiihrenden Anbieter von

Daniel Gors
Geschaftsfihrer

Summe der Tatigkeiten und die Synergien der
Kampagnen, ohne den Blick fiirs Wesentliche
zu verlieren. Gors Communications steht Un-
ternehmen der Immobilien- und Wohnungs-
wirtschaft als erfahrener und kreativer Berater
und verlasslicher Sparringspartner im gesam-
ten Kommunikationsprozess zur Seite: von der
Ideenfindung lber die erfolgreiche Umset-
zung bis zur Erfolgskontrolle und laufenden
Optimierung.

INFOBOX

Gors Communications

Agentur fir PR, Marketing, Kommunikation
Beim Strohhause 31 | 20097 Hamburg
Telefon 040-23608911

info@goers-comunications.de
www.facebook.com/Goers.Communications
twitter.com/PR_Hamburg

industriellen Produkten. So auch in der Gebaudetechnik, bei den Warmedibertragern fiir

Kalte- und Klimatechnik. Zahlreiche weltberiihmte Gebaude verwenden die Warmeuber-

ALFA trager von Alfa Laval. Bei der cr.ossmedi.algn Mediaplanung. und —s“chaltu.ng, dfem Onlline—

l_A\./A 3 B marketing und der Suchmaschinenoptimierung (SEO) sowie der Offentlichkeitsarbeit / Pu-
blic Relations im deutschsprachigen Raum vertraut Alfa Laval Mid Europe der Agentur Gors

ww.altalzvalds Communications.,,Know-how, Kreativitét, Professionalitit und ein hoher Qualitatsstandard

sind fiir Alfa Laval unverzichtbar’, sagt Claudia Berg, Local Communications Manager Alfa
Laval Mid Europe.,,Diesen hohen Anspriiche wird die Agentur Gérs Communications ge-
recht. Die sehr guten Leistungen spiegeln sich in messbaren Erfolgen wider."

Dienstleistungen fiir Makler und Verwalter
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