Wenn man bei Europas fihrender Businessnetwork-Plattform
» www.Xing.com bei der Gruppen-Suche den Begriff,Immobili-
en” eingibt, erhalt man tber 130 Ergebnisse (Stand September
2009). Als angehender Immobilienprofi kann und sollte man
aber nicht ,auf allen Hochzeiten tanzen’, die das Web 2.0 aus-
richtet. Zwei Strategien helfen, den virtuellen Durchblick zu
behalten:
1. Welches sind die groten/meist frequentierten
Diskussionsforen fir mein Geschéaft?
2. Welche Gruppen decken sich mit meinem
Business — auch regional?

Wo findet das Web 2.0 fiir
(angehende) Immobilienprofis statt?

Sind die richtigen Networking-Gruppen gefunden, ist der
Bejtritt meist denkbar einfach: Eine kurze Mitteilung an den
jeweiligen Gruppenmoderator senden, warum man sich fur
eben seine Gruppe interessiert, derzeitige Tatigkeit in der
Immobilienwirtschaft skizzieren und mit freundlichem Grul3
schlieBen, dass man sich auf die rege Teilnahme im Forum
freut. Danach folgt in der Regel binnen 24 Stunden die Auf-
nahme in der Gemeinschaft. Tipp: Es wird positiv aufgenom-

men, wenn man sich danach in der Rubrik Vorstellungsrund

D

jeweils kurz selbst der Gemeinschaft prasentiert —
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zu werblich, bitte.
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AUSWAHL EMPFEHLENSWERTER
IMMOBILIEN-FOREN BEI XING

1. ,Loge der Immobilisten” (Mitglieder 10.143)

» www.xing.com/net/immobilienloge
Selbstbeschreibung: ,Das Business-Netzwerk der Immobilien-
wirtschaft (D-A-CH) Eine Gemeinschaft, die sich gegentber der

Offentlichkeit in mehr oder weniger starkem Ausmaf abgrenzt
und Mitglieder nur nach bestimmten Kriterien aufnimmt. Wir neh-
men nur Immobilisten auf, weil eine hohe berufliche Spezifikation
besonders gute Kontaktmoglichkeiten und neue Marktchancen
bietet. Dadurch sind wir im letzten Jahr zur groB8ten geschlos-
senen Immobiliengruppe innerhalb von Xing gewachsen!”

2. Makler Lounge” (Mitglieder 5.683)
» www.xing.com/net/maklerlounge
Selbstbeschreibung: ,Herzlich Willkommen in der ,Makler

Lounge”, einer XING-Gruppe fuir Maklerinnen und Makler und
fur jene, die es werden wollen. Unser Motto lautet:,Menschen
machen Geschafte mit Menschen, die sie kennen und mogen.”
Denken Sie positiv! Bringen auch Sie sich ein! Dann erhalten
Sie selbst bestimmt auch viele nitzliche Tipps. Ziel der Gruppe
ist es, sich fachlich auszutauschen und sich personlich kennen
zu lernen. Unser Ziel ist es daher, auch Meetings, Business-Frih-
stlicke, Brunchs usw. im deutschsprachigen Raum zu organi-
sieren. Angesprochen werden sollen Immobilien-, Finanz- und
Versicherungsmakler sowie Interessierte.”

3. ,Immobilien” (Mitglieder in dieser Gruppe: 5.304)

» www.xing.com/net/immobilien
Selbstbeschreibung:, Weltweite Immobilien aller Art... Die Com-
munity far Immobilien und alle passenden Themen. Egal, was
Sie bewegt — wir versuchen, Ihnen zu helfen und diese Gruppe

nach lhren Winschen zu gestalten!”

4. Immobilien-Lobby” (Mitglieder 3.073)

» www.xing.com/net/immolobby
Selbstbeschreibung:,Frische Ideen fur Ihr Immobilienmarketing
— Hier weht ein frischer Wind. Die Immobilien-Lobby richtet

sich an Immobilienmakler, Architekten, Banker, Hausverwalter,

Bauunternehmer, Bautrag

Energieberater oder ghnlich

Als exemplarisches Beispiel fiir ein regionales
Forum ,immobilien Netzwerk Berlin” (Mitglieder 1.726)

» www.xing.com/net/immobiliennetzwerk

Selbstbeschreibung:,Berlin Immobilien Netzwerk — Investieren,
Bauen, Betreiben, Management — hier wird alles erdrtert, was
den Immobilienmarkt in Berlin-Brandenburg bewegt. Ein Netz-

werk fUr alle digjenigen, die im Bau- und Immobilienbereich

engagiert sind, darin ihr Geschaftsfeld haben, sowie diejenigen,

die den Immobilien-Markt besinflussen oder von ihm beein-
flusst werden

Und last but not least gerade in jungen Ge-
schafts-Jahren ImmoExistenz” (Mitglieder 569)
» www.xing.com/net 1 S

Selbstbeschreibung:,Das Exist

lienbranche. Die Gruppe 'mn

an Existenzgriinder, die sich als Immobi

lienmakler selbstandig

machen wollen oder gemacht haben, sowie an Unternehmen
und Unternehmer, die £

Erfahrungsaustausch und Tipps fur neue Vertriebswege und
Kundenpflege sowie Ausbildun
grindung zu tun hat, wird in d
zialisiert fir Immobilienmakler.
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