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So wird die eigene Immobilien-

Von Daniel Gors

Das wichtigste Tor zu Online-Zielgrup-
pen sind heute die Suchmaschinen.
Rund 90 Prozent der deutschen Inter-
net-User nutzen regelmafig Suchma-
schinendienste, um nach relevanten In-
formationen im Web zu recherchieren.
Wer und was in den Suchmaschinen
nicht gefunden wird, ist also quasi nicht
mehr existent! Gerade der Immobilien-
Nachwuchs ist gut beraten, sich von
Anfang an mit den Zusammenhangen
von digitaler Vermarktung, Online-
Reputation, Suchmaschinenmarketing
und Suchmaschinenoptimierung aus-
einanderzusetzen, um sich so frih ei-
nen Wettbewerbs- und Karrierevorteil
zu verschaffen.

SUCHMASCHINEN-
MARKETING

Beim Suchmaschinenmarketing (Search
Engine Marketing, SEM) werden bei
den Suchmaschinen direkt oder Uber
Agenturen Schllsselworter (Keywords)
gebucht und per Klick bezahlt (Cost per
Click, CPQ). Wird tber die Suchmaschine
nach diesen Schlisselwdrtern gesucht,
erscheint die Anzeige auf den geson-
dert ausgewiesenen Werbeplatzen
der Suchmaschine zum Beispiel als
,Sponsored Link" oder als ,Adword”
(kleine Textanzeigen). Beim Such-
maschinenmarketing weils  man,
,was man fur sein Geld bekommt’,
denn bei Google Adwords & Co. wird
werbetreibenden Immobilien-
unternehmen direkt aus-
gewiesen, wie viel Geld
sie pro Werbeeinblen-
dung (,Ad Impres-
sion”), Klick oder
Anfrage (,Lead") be-
zahlen missen. Das
Keyword-Adverti-
sing, bei dem flr
bestimmte Such-

begriffe eine Position auf der ersten
Seite der Suchmaschinenergebnisse
gekauft wird, entspricht der klassischen
Werbung” im Offline-Leben, AdWords
sind also quasi die ,,Zeitungsanzei-
gen im Netz".

SUCHMASCHINEN-
OPTIMIERUNG

Nun koénnen Immobilienprofis aber
nicht nur Anzeigen in Internet-Such-
maschinen (und Immobilienbdrsen)
schalten, sondern vor allem auch dafur
sorgen, dass die Website ihres Unter-
nehmens moglichst gut bei der Immo-
bilien- oder Dienstleistersuche im Inter-
net gefunden wird. Dies erreicht man
mithilfe der Suchmaschinenop-
timierung (Search Engine Optimiza-
tion, SEO).

SEO hilft bei richtiger Anwendung, sich
von kostenpflichtigen Immobilienpor-
talen- und Suchmaschinenbewerbung
Zu emanzipieren.
Bei der ,Onpage-Suchmaschinenop-
timierung” wird die eigene Website
technisch so weit optimiert, dass die
Suchroboter der Suchmaschinen sie
gut auslesen kénnen. Dieses Vorgehen
alleine sichert jedoch noch kein gutes
Ranking. Auflerdem ist die Suchma-
schinenoptimierung ein aufwdndiger
und kontinuierlicher Prozess, da sich die
Kriterien und Algorithmen der Such-
maschinen laufend dndern. Vorsicht:
Viele Malsnahmen, die eigene Seite an
vorderster Stelle innerhalb der Such-
maschinen-Ergebnislisten zu platzieren,
sind manipulativer Natur und werden
von den Suchmaschinen kritisch be-
wertet. Wenn Agenturen versprechen,
eine Immobilienwebsite binnen 14
Tagen bei Google, Bing, Yahoo
und Co. ganz nach oben zu bringen,
ist das unserids und setzt mit Si-
cherheit illegale Mittel ein (so ge-
nanntes ,Black Hat SEQ"). Auch
Linkkauf und -tausch konnen
dazu fihren, dass Immobi-
lienanbieter  komplett
aus dem Suchmaschi-
nenranking de-listet
werden und so nicht
mehr von Interessen-
ten gefunden wer-
den, also Finger weg!
Suchmaschinenmarke-
ting und -optimierung
sind wie Social Media
und Online-PR Ex-
pertenarbeit.
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SUCHEN SIE NOCH ODER WERDEN SIE
SCHON GEFUNDEN?!

Anhand der folgenden Checklisten kann in Eigenregie tber-
praft werden, ob wichtige Punkte der Suchmaschinenopti-
mierung bei den eigenen Internetprojekten beherzigt sind.
Wenn kaum etwas davon bertcksichtigt ist, denken Sie ernst-
haft Uber eine Homepage-Renovierung oder -Sanierung mit-
hilfe einer geeigneten Agentur nach.

SEO-CHECKLIST:
KEYWORDS UND TEXTE

® Habe ich eine ausflihrliche Keywordanalyse durchgefiihrt
und alle hdufigen Begriffe gefunden, die fiir meine Branche,
Nische oder Seite relevant sind?

® Habe ich einzigartige und hochwertige Texte erstellt, die so-
wohl fur die Nutzer als auch fur Suchmaschinen sinnvoll sind?
Habe ich alle Texte sorgfaltig auf Fehler iberpriift?

® Verflgt jede einzelne Seite Uber einzigartige Titles, Descrip-
tions und Uberschriften, die den Leser ansprechen?

e Finden sich die wichtigsten Keywords meiner Seite schon zu
Beginn der Texte?

® Haben samtliche Grafiken meiner Webseite beschreibende
Alt-Texte?

® Habe ich sichergestellt, dass der Content meiner Webseite
nicht Uberoptimiert ist (kein versteckter Text auf meinen Seiten
oder ,Keyword-Stuffing” in den Texten)? Betrdgt meine Key-
worddichte drei bis sieben Prozent vom Textanteil?

@ Sind auch Unterseiten auf bestimmte Keywords optimiert?

® |st der Content auf den einzelnen Seiten relevant fur das
Thema meiner Webseite?

@88 -CHECKLIST:
DARSTELLUNG UND PROGRAMMIERUNG

e Eignet sich meine Website fir alle gangigen Browser? Sind
im HTML-Code keine Fehler enthalten?

® Wurde bei der Programmierung meiner Webseite suchma-
schinenfreundliche Techniken benutzt oder erfordert die rich-
tige Darstellung meiner Seite Software wie Flash oder Frames?

® Ist mein WebsitemenU auf allen Seiten so integriert, dass die
Suchmaschinen auch alle weiteren Seiten finden kénnen?

® Habe ich XML- und/oder HTML-Sitemaps erstellt und in die
Suchmaschinen eingetragen?

® Konnen die Suchmaschinen meine Webseite leicht crawlen?
Werden meine Inhalte so ausgewertet und gespeichert, wie
ich es beabsichtige?

® Habe ich die Meta Robots-Tags richtig genutzt?
® Wurde doppelter Content entfernt?
® Habe ich eine Standarddomain definiert?

® |st die Ladezeit der Website so kurz wie moglich?
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LS UND VERLINKUNGEN

® Habe ich die wichtigsten Keyworter in meine URLs inte-
griert?

® Habe ich sichergestellt, dass meine URLs weder zu lang sind
noch Keyword-Stuffing aufweisen?

® Sind meine URLs statisch und fir Suchmaschinen geeignet?
® Benutze ich in meinen URLs Binde- anstatt Unterstriche?

® |st die Struktur meiner Links optimiert? Benutze ich eine
baumahnliche Struktur innerhalb meiner Webseite, bei der
die wichtigsten Seiten oben stehen?

® Benutze ich sinnvolle Ankertexte?

® Nutze ich Textlinks, wenn ich auf interne Seiten verweise,
und keine Grafiken?

AINS, HOSTING UND OFFPAGE-SEO

® Beinhaltet der Name meiner Domain sinnvolle und nitz-
liche SchlUsselworter?

® |st das Unternehmen, das meine Website hostet, zuverlassig
und seriés? Flhrt es bei seinen Servern regelmafig Updates
bzw. Backups durch? Ist die Uptime des Servers ausreichend?
Wie sind die Ladezeiten? Wie viele Seiten werden unter der
gleichen IP gehostet?

® Habe ich einen Account zur Nutzung der Google Web-
master Tools erstellt?

® Habe ich einen Google Analytics Account erstellt oder
nutze ich einen vergleichbaren Service zur Webanalyse?
Habe ich den Tracking Code in allen Seiten integriert?

® Habe ich einen RSS Feed (Blogs, News usw.) erstellt?
® Habe ich alle Mail-Konten, FTP-Accounts usw. angelegt?

® Habe ich Tools eingerichtet, die es mir ermdéglichen, die
Aktivitat der User nachzuverfolgen?

® Habe ich eine dauerhafte Linkbuilding-Strategie entwi-
ckelt? Weils ich, auf welchen Seiten sich Links zu meinen
Konkurrenten befinden? Habe ich mir einen Plan fir die
Generierung hochwertiger Links zurechtgelegt?

® Soll Social Media genutzt werden? Habe ich die dazuge-
horigen Profile angelegt? Befinden sich die Social Media
Buttons auf meiner Webseite?

® Verstof3e ich nicht gegen die Richtlinien von Google?

Und schlieBlich die letzte Frage:

Habe ich meine Webseite griindlich getestet?
Bin ich wirklich bereit, sie zu launchen? Dann
legen Sie los — der nachste Abschluss ist nur
einen Klick entfernt.




